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AMBA- 20/11/17

SI TUVIERA QUE DEFINIRSE POR SUS IDEAS POLITICAS, USTED DIRIA QUE ES:
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IDENTIDAD POLITICA

AMBA - 201117

SEGUN ZONA DONDE VIVE

CABA 11,1%

Primera 36,8%
Seccion

20,5%

Tercera 15,3%
Seccion

49,1%

De derecha WM De centroderecha W De centroizquierda M De izquierda ™ Apolitico
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SEGUN GENERO

Apolitico
¥ De centroizquierda
M De izquierda
M De centroderecha

De derecha

Varon Mujer
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SEGUN EDAD

16-24 22,7% 30,9%

25-34 22,1% 35,0%

35-44 24,5% 37,0%

45-60 21,8% 38,9%

Mis de 60 19,2% 35,1%

De derecha W De centroderecha ¥ De centroizquierda M De izquierda © Apolitico
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SEGUN NIVEL EDUCATIVO

Apolitico
M De izquierda
¥ De centroizquierda

® De centroderecha

13,8%

De derecha

Hasta Primario Hasta Secundario Hasta Universitario
Completo Completo Completo
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SEGUN SITUACION DE EMPLEO

Empresario o empleador 24,4% TTTT262% 0 165% Bk 27,4% J
cuentapropista 181% [ 22,6%  17.6% [#2% 34,4% ]

Ama de casa 26,7% TTT203% 5,2% e 41,4% )

Desocupado 24,0% 146%  10,4% DATA%Y 39,6% J

Empleado publico 23,2% TTT185% |  15.8% lgasl 33,6% ]

Obrero o empleado privado 21,2%  [77192% 7 12,5% WITE%N 35,3% J
Jubilado 18,9% (2365 13,1% Iaas 35,7% /

Profesional Auténomo  13,3% [NNZL00GN | 24,2%  GSEN 31,0% J
Estukianta 21,1% 22 3% 0T 153% IS 25,8% /
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SEGUN SITUACION DE EMPLEO
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Sisolo estudias  Sitrabajas hasta 4 Hasta 8 horas Mas de 8 horas  5i estas buscando
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MEDIO DE COMUNICACION ELEGIDO PARA INFORMARSE

Diarios 16,2%
Radios 21,0%
Canales de Television 24,1% 9%

21,8% 35,8%

Redes Sociales

De derecha M De centroderecha ™ De centroizquierda M De izquierda Apolitico
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REDES SOCIALES UTILIZADAS CON MAS FRECUENCIA

Facebook 21,6% 33,5%

17,1% 35,2%

Instagram

De derecha ™ De centroderecha ¥ De centroizquierda ™ De izquierda Apolitico
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CANAL DE NOTICIAS VISTO CON MAS FRECUENCIA

Canal 13 30,4% 7%

Telefé 22,6% 6%

N 20,8% 7%

C5N 17,8% 27,3%

América 20,9% 43,0%

De derecha M De centroderecha ™ De izquierda ™ De centroizquierda Apolitico
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LECTURA DE DIARIOS ON LINE E IMPRESOS

impreso
line
ninguno 22,9% — 41,8% '
De derecha M De centroderecha ™ De centroizquierda ™ De izquierda Apolitico
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DIARIO ELEGIDO COMO PRINCIPAL FUENTE DE INFORMACION

Clarin 28,0% O 254%  s3d@g% 0 375% 000 )

La Nacién 26,1% _W'
Pagina 12 15,5% 21,7%

Infobae 17,2% _T'

El Destape 20,4% [109% 17,9% D225  284% )

La lzquierda Diario | 11,0% 19,8%
Otro 19,0% 46,7%
De derecha W™ De centroderecha ™ De centroizquierda ™ De izquierda Apolitico
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SEGUN ZONA, GENERO, EDAD Y NIVEL EDUCATIVO

Primera

CABA

Tercera

Varon

Mujer

16-24

25-34

35-44

45-60

Mas de 60

Hasta Primario Completo
Hasta Secundario Completo
Hasta Universitario Completo

) 46,6
/53,4
AN 18,8
A 20,6
A 17,2
A 71,4
A 22 1
130,3
141,9
127,8
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SITUACION DE EMPLEO ACTUAL

21,0
8,2 7,9
5,3
. - N
Empleado publico Obrero o empleado privado B Empresario o empleador
Estudiante ¥ Ama de casa M Desocupado

¥ Jubilado B cuentapropista Profesional Auténomo
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Fecha de relevamiento: 20 de noviembre de 2017

Universo: Poblacion de 16 afios y mas en condiciones de votar
Ambito: Area Metropolitana de Buenos Aires
Tamano de la muestra: 6487 casos efectivos

Tipo de investigacion: Cuantitativa, con cuotas socio-poblacionales y proporcion de vo-

tantes por edad y nivel educativo

Sistema de Consulta: Encuestas telefonicas con tecnologia IVR, con cuestionario pre-

grabado

Nivel de confianza: 95% y un error muestral de +/- 4,5 :
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